Marktentwicklung - Absatz und Umsatz

Frischobst
Haushalte Total
2014 2015 2016 2017 2018
209.762 311.293 313.148 315.584 306.407

Menge (t)

%-Veranderung zur

Vorjahresperiode 3.8 0,6 0,8 -2,9
623 557 667.410 703.694 709.493
578.466 '
Wert (1.000 EURO)
%-Veranderung zur 0.8 -8 20 54 0
Vorjahresperiode ! : d , ,
Preis / kg 1,93 2,00 2,13 2,23 2,32

mkey0UEST

Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A




Marktentwicklung - Absatz und Umsatz

Frischobst

im Lebensmitteleinzelhandel

2014 2015 2016 2017 2018

Menge (t)

%-Veranderung zur

Vorjahresperiode 0.9 5.0 0,5 0,2 -2,3
586,559 625.305 652.691 664.105
538.051 '
Wert (1.000 EURO)
%-Veranderung zur 15 9.0 66 s e
Vorjahresperiode ' : d , ,
Preis / kg 1,90 1,97 2,09 2,18 2,27

mkeyQUEST

Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A




eingekaufter Wert in 1.000 Euro 2018
Top 10 Obstsorten

im Lebensmitteleinzelhandel

Bananen 99.435
Apfel 84.402
Weintrauben 58.389
Erdbeeren 43.019
Orangen 40.599
Zitronen 33.533
Melonen 33.189
Clementinen 26.894
Himbeeren 22.683

Avokados 22.510

MKeyQUEST &S 20,
AL oY)
Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A & D,



eingekaufte Menge in Tonnen 2018
Top 10 Obstsorten

im Lebensmitteleinzelhandel

Bananen 62.273

Apfel 49.668
Orangen 31.671
Melonen

Weintrauben

Clementinen

Zitronen 11.270
Erdbeeren 9.147
Birnen 9.010
Nektarinen 8.801

MKeyQUEST &S 20,
AL oY)
Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A & D,



Segmente 2018
Frischobst

im Lebensmitteleinzelhandel

mengenmafiger Marktanteil wertmagRiger Marktanteil
Kernobst
Kernobst Steinobst

9%

Steinobst )
9% Zitrusfrichte
Zitrusfrichte 17%
22% Beerenobst
25%
Beerenobst
11%
Sonstiges Obst Sonstiges
1% Obst
3%
Exoten
Exoten 31%

37%

) (o)
ElkeyauesT ES AMA 238
Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A ) i



Marktanteile der Diskonter

Frischobst

Prozentbasis: Lebensmitteleinzelhandel

mengenmafiger Marktanteil in % wertmagRiger Marktanteil in %
40,2
39,4 39,7 39,4 39,1 32,7 334 34,1 338 34.3
2014 2015 2016 2017 2018 2014 2015 2016 2017 2018
m LEH ohne Diskonter Diskonter (Hofer/Penny/Lidl)

[EkeyQuEsT BT ANA S
L o o v
Marktforschung  Quelle: © RolAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A BSOS B 2/0:



Marktentwicklung - Absatz und Umsatz

Frischgemdise
Haushalte Total
2014 2015 2016 2017 2018
218.663 221.727 224.071 229.714 233.714

Menge (t)

%-Veranderung zur

Vorjahresperiode 1.4 11 2,5 1,7
647.192 670.748
613.728
553 648 596.324

Wert (1.000 EURO)

%-Veranderung zur 16 . ’g 55 26
Vorjahresperiode ! : d , ,
Preis / kg 2,53 2,69 2,74 2,82 2,87

mkey0UEST

Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A




Marktentwicklung - Absatz und Umsatz
Frischgemuse

im Lebensmitteleinzelhandel

2014 2015 2016 2017 2018

205.459 208.607 210.760 215.766 220.179

Menge (t)

%-Veranderung zur

Vorjahresperiode 1.5 1,0 2,4 2,0
587.676 612.662
557.398
503.377 542.757

Wert (1.000 EURO)

%-Veranderung zur 18 -8 07 54 12
Vorjahresperiode ! : d , ,
Preis / kg 2,45 2,60 2,64 2,72 2,78

mkey0UEST

Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A




eingekaufter Wert in 1.000 Euro 2018
Top 10 Gemusesorten
im Lebensmitteleinzelhandel

Paradeiser 123.004
Paprika Pfefferoni Chili 78.741
Gurken 41.119
Zwiebel 33.665
Blattsalate geschnitten 28.663
Karotten 28.414
Eissalat 22.139
Champignons 21.472
Griner Salat 17.615
Spargel 16.050
@keyQUEST | | N> ANA 20N
Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A o )



eingekaufte Menge in Tonnen 2018
Top 10 Gemusesorten
im Lebensmitteleinzelhandel

Paradeiser 33.594
Zwiebel 28.554
Karotten 23.548
Gurken 19.546
Paprika Pfefferoni Chili 19.126
Eissalat 10.620
Griner Salat 8.357
Zucchini 7.975

Chinakonhl

Kraut

mkeyQUEST M ANMA 2

Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A



Segmente 2018
Frischgemuse

im Lebensmitteleinzelhandel

mengenmafiger Marktanteil wertmaRiger Marktanteil

Fruchtgemuse
39%

Fruchtgemuse
45%

Blattgemuse
10%

Blattgemuse

13%
Sonstiges
Gemiise
Sonstiges 11%
Gemiise
5%
Vorbereitetes Wurzelgemiise
Gemuse 15% Vorbereitetes
5% Gemdise
9%
Kohlgemiise Kohlgemiuse Wurzelgemdise
6% i ¥ 10%
8% Zwiebelgemuse 0 ZW|ebglogemuse 0
15% 0

keyQUEST

Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A




Marktanteile der Diskonter
Frischgemuse

Prozentbasis: Lebensmitteleinzelhandel

mengenmafiger Marktanteil in % wertmagRiger Marktanteil in %
56,4 95,7 56,3 56,4
68,1 67,1
43,6 44,3 43,7 43,6 42.8
31,9 32,5 32,5 32,6 32,9
2014 2015 2016 2017 2018 2014 2015 2016 2017 2018
m LEH ohne Diskonter Diskonter (Hofer/Penny/Lidl)

ERkeyQuest (ES AMA Z58
L o o v
Marktforschung  Quelle: © RolAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A BSOS B 2/0:



Marktentwicklung - Absatz und Umsatz

Kartoffeln

Haushalte Total
2014 2015 2016 2017 2018
93.808 96.987 94.447 94.163 90.426

Menge (t)

%-Veranderung zur
Vorjahresperiode

) 85.223
77.164 77.662 81.732 84.416
Wert (1.000 EURO)
-
i V_eranderu_ng zur 98 0.6 5,2 3.3 1.0
Vorjahresperiode
Preis / kg 0,82 0,80 0,87 0,90 0,94

mkeyQUEST

Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A




Marktentwicklung - Absatz und Umsatz

Kartoffeln

im Lebensmitteleinzelhandel

2014 2015 2016 2017 2018

84.532 87.384 85.946 85.963 82.943

Menge (t)

%-Veranderung zur
Vorjahresperiode

67.435 68.374 72.409 75.232 76422
Wert (1.000 EURO)
-
Yo V_eranderu_ng zur 86 1.4 5,9 3,9 16
Vorjahresperiode
Preis / kg 0,80 0,78 0,84 0,88 0,92

mkey0UEST

Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A




Segmente 2018
Kartoffeln

im Lebensmitteleinzelhandel

mengenmafiger Marktanteil

VOrw.
festkochend
34%

mehlig
7%

Sonstiger
Kochtyp
14%

mkeyQUEST

Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing,

wertmagRiger Marktanteil

VOrw.
festkochend
29%

mehlig
8%

festkochend
45% Sonstiger
Kochtyp
10%

n=2.800 Haushalte in A

festkochend
53%




Marktanteile der Diskonter

Kartoffeln

Prozentbasis: Lebensmitteleinzelhandel

mengenmafiger Marktanteil in % wertmagRiger Marktanteil in %
35,3 35,9 37,6 37,8 37,1
26,2 27,4 27,7 27,8 27,8
2014 2015 2016 2017 2018 2014 2015 2016 2017 2018
m LEH ohne Diskonter Diskonter (Hofer/Penny/Lidl)

[EkeyQuEsT MES: ANA DN
L2 o o o
Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A R B2 2/0





