Marktentwicklung - Absatz und Umsatz
Milch und Milchprodukte gesamt

im Lebensmitteleinzelhandel

2018 2019 2020 2021 1. HJ 2022

646.900 643.390

587.840 592.253

Menge (t)

307.616

%-Verinderung zur

Vorjahresperiode 9.2 0,5
1.983.853 1.956.018
1.754.160 1.769.462
Wert (1.000 EURO) 1.006.753
%-V.eranderu.ng zur 4.2 0,9 12,1 1,4 0,1
Vorjahresperiode
Preis / kg 2,98 2,99 3,07 3,04 3,27

mkeyOUEST

Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A




Segmente 2021
Milch und Milchprodukte

im Lebensmitteleinzelhandel

mengenmifliger Marktanteil

ESL Milch
28%

Haltbarmilch
12%

andere weifle

Mopros
Frischmilch 16%
7%
Butter und
Margarine
6%

Bunte Palette
17%

Kise
14%

keyQuesT

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A

wertmifdiger Marktanteil

andere weifle

Mopros Bunte
15% Palette
Haltbarmilch 16%

3%

ESL Milch
12%

Frischmilch
3%

Kise

Butter und 40%

Margarine
11%




Anteil Menge an Trinkmilch in %

Segmententwicklung

Frischmilch / Haltbarmilch / ESL-Milch

im Lebensmitteleinzelhandel

Anteil Wert an Trinkmilch in %

22,6 23,9
m Haltbarmilch
64,2 66,5
59,0 60,7 ESL Milch 67,7 65,8 66,2
’ ? 61,6 59,8 60,7
m Frischmilch
14’5 14’3 20’0 18’6 15,6
2018 2019 2020 2021 1. HJ 2022 2018 2019 2020 2021 1. HJ 2022
Menge (t) Wert (1.000 EURO)
50.930 47.707 45.209 45.814 20.754 | Frischmilch 58.699 56.281 55.219 56.531 28.056
167.772 173.478 192.143 182.782 88.146 | ESL Milch 188.815 201.565 236.936 227.835 119.312
65.442 64.715 74.516 77.210 36.370 | Haltbarmilch 46.560 45.358 57.803 62.021 32.834

mkeyQUEST

Marktforschung

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A
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Marktentwicklung - Absatz und Umsatz
Frisch- und ESL-Milch

im Lebensmitteleinzelhandel

2018 2019 2020 2021 1. HJ 2022

237.352 228.596

218.702 221.185

Menge (t)

108.900

%-Verinderung zur

7,3 -3,7
Vorjahresperiode
292.155 284.365
247.514 257.846

Wert (1.000 EURO) 147.367
%-V.eranderu.ng zur 1,9 42 13,3 2,7 0,1
Vorjahresperiode

Preis / kg 1,13 1,17 1,23 1,24 1,35

mkeyOUEST

Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A




Marktanteile der Diskonter

Frisch- und ESL-Milch

Prozentbasis: Lebensmitteleinzelhandel

mengenmaifiiger Marktanteil in % wertmifiger Marktanteil in %
|
28,6 30,1 30,3 29,7 29,6 26,7 28,1 27,4 26,4 27,0
2018 2019 2020 2021 1.HJ 2022 2018 2019 2020 2021 1.HJ 2022
m LEH ohne Diskonter Diskonter (Hofer/Penny/Lidl)

ke QUES I ¢ ,’{ 3 AMA P E y \'.
y . . AL ) OS2
Marktforschung  Quelle: © RollJAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A I e



Marktentwicklung - Absatz und Umsatz
Haltbarmilch

im Lebensmitteleinzelhandel

2018 2019 2020 2021 1. HJ 2022

74.516 77.210
65.442 64.715

Menge (t)

36.370

%-Verinderung zur

Vorjahresperiode 151
57.803 62.021
46.560 45.358
Wert (1.000 EURO) 32.834
%-V.eranderu.ng Zur 2.7 26 27.4 73 71
Vorjahresperiode
Preis / kg 0,71 0,70 0,78 0,80 0,90

mkeyQUEST

Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A




Marktanteile der Diskonter

Haltbarmilch

Prozentbasis: Lebensmitteleinzelhandel

mengenmaifiiger Marktanteil in % wertmifiger Marktanteil in %
|
41,6 39,4 40,9 39,8 41,3 39,5 374 371 37.0 38,4
2018 2019 2020 2021 1.HJ 2022 2018 2019 2020 2021 1.HJ 2022
m LEH ohne Diskonter Diskonter (Hofer/Penny/Lidl)

ke QUES I ¢ ,’{ 3 AMA P E y \'.
y . . AL ) OS2
Marktforschung  Quelle: © RollJAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A I e



Marktentwicklung - Absatz und Umsatz
Naturjoghurt

im Lebensmitteleinzelhandel

2018 2019 2020 2021 1. HJ 2022

37.668 39.437 38.874

36.476

Menge (t)

19.223

%-Verinderung zur

Vorjahresperiode
82.004
71 535 75.088 77.483
Wert (1.000 EURO) 40.649
%-V.eranderu.ng zur 2.1 5.0 9.2 5,5 1,7
Vorjahresperiode
Preis / kg 1,96 1,99 2,08 1,99 2,11

mkeyQUEST

Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A




Marktanteile der Diskonter

Naturjoghurt

Prozentbasis: Lebensmitteleinzelhandel

mengenmaifiiger Marktanteil in % wertmifiger Marktanteil in %
63’2
35,7 36,8 37,2 38,8 40.2 320 33,8 34,5 33,9 34,8
2018 2019 2020 2021 1.HJ 2022 2018 2019 2020 2021 1.HJ 2022

m LEH ohne Diskonter Diskonter (Hofer/Penny/Lidl)

ke QUES I ¢ ,’{ 3 AMA P E y \'.
y . . AL ) OS2
Marktforschung  Quelle: © RollJAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A I e




Marktentwicklung - Absatz und Umsatz
Fruchtjoghurt

im Lebensmitteleinzelhandel

2018 2019 2020 2021 1. HJ 2022

30.993 31.206 31.598 31.738

16.304

Menge (t)

%-Verinderung zur

Vorjahresperiode 4,0

84.656 85.855 90.559 92.028
Wert (1.000 EURO) 49.036
%-V.eranderu.ng zur 13 14 5.5 16 10
Vorjahresperiode
Preis / kg 2,73 2,75 2,87 2,90 3,01

mkeyOUEST

Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A




Marktanteile der Diskonter

Fruchtjoghurt

Prozentbasis: Lebensmitteleinzelhandel

mengenmaifiiger Marktanteil in % wertmifiger Marktanteil in %
|
30,2 31,2 31,0 29,0 27,0 26,9 27,2 27,5 26,0 24,8
2018 2019 2020 2021 1.HJ 2022 2018 2019 2020 2021 1.HJ 2022
m LEH ohne Diskonter Diskonter (Hofer/Penny/Lidl)

ke QUES I ¢ ,’{ 3 AMA P E y \'.
y . . AL ) OS2
Marktforschung  Quelle: © RollJAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A I e



Marktentwicklung - Absatz und Umsatz
Butter

im Lebensmitteleinzelhandel

2018 2019 2020 2021 1. HJ 2022
24.200

21.208 21.137 22.853

Menge (t)
10.363

#o-Verinderung zur 3,1 0,3 14,5 5,6 10,1
Vorjahresperiode

171.793 158.461 171.076 160.423
Wert (1.000 EURO) 90.231
%-Veranderung zur 11,0 7,8 8,0 6,2 15,6
Vorjahresperiode
Preis / kg 8,10 7,50 7,07 7,02 8,71

mkeyQUEST

Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A




Marktanteile der Diskonter

Butter

Prozentbasis: Lebensmitteleinzelhandel

mengenmaifiiger Marktanteil in % wertmifiger Marktanteil in %

26,6 26,
20.9 25,8 6,3 25,1 205 24,2 23,8 23,9 24,0
2018 2019 2020 2021 1.HJ 2022 2018 2019 2020 2021 1.HJ 2022
m LEH ohne Diskonter Diskonter (Hofer/Penny/Lidl)

keyQuEST
Y . . Kelor Y%,
Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A B e



Marktentwicklung - Absatz und Umsatz

Kase

im Lebensmitteleinzelhandel

2018

2019 2020

2021

1. HJ 2022

Menge (t)

%-Verinderung zur

78.200

88.396
79.423

88.595

42.270

Vorjahresperiode 11,3 0.2
790.826 788.648
703.618 711.190
Wert (1.000 EURO) 394.577
%-V.eranderu.ng zur 5,7 11 11,2 0,3 -3,0
Vorjahresperiode
Preis / kg 9,00 8,95 8,95 8,90 9,33

mkeyOUEST

Marktforschung

Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing,

n=2.800 Haushalte in A




Marktanteile der Diskonter
Kase

Prozentbasis: Lebensmitteleinzelhandel

mengenmaifiiger Marktanteil in % wertmifiger Marktanteil in %
66’3 65’9
37,0
33,7 34,1 35,6 36,0 28,9 29,5 30,7 30,5 31,5
2018 2019 2020 2021 1.HJ 2022 2018 2019 2020 2021 1.HJ 2022
m LEH ohne Diskonter Diskonter (Hofer/Penny/Lidl)

ke QUES I ¢ ,’{ 3 AMA P E y \'.
y . . AL ) OS2
Marktforschung  Quelle: © RollJAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A I e



eingekaufte Menge in Tonnen 2021
Top Kasesorten

im Lebensmitteleinzelhandel

%-Ver. zur VJP

Gouda 11.095 -9,0

Gervaisbasis -0,3

Mozzarella 51
Emmentaler 0,6

Grofdloch 3,0

Feta 3.525 6,5
Bergkiase 3.269 1,1
Cottage Cheese 3.085 -4,6
Kaseaufschnitt 2.934 11,6

Parmesan / Grana 2.194 6,4

Butterkise 1.979 3,3
Camembert 1.864 8,8
Eckerlkise 1.814 -10,6
Fertiggerichte aus Kise 1.737 9,7
Toastscheiben 1.601 -1,7

mkeyQUEST M2 ANMA 223008

Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A



im Lebensmitteleinzelhandel

Gouda
Mozzarella
Gervaisbasis

Emmentaler

Grofiloch

Wert in 1.000 Euro 2021
Top Kasesorten

%-Ver. zur VJP
77.502 97

4,9
1,4
0,3

3,4

Bergkise
Parmesan / Grana
Feta
Kiseaufschnitt

Blau/Griin/Doppelschimmel

Butterkise

Camembert
Fertiggerichte aus Kase
Rotkulturkase

Cottage Cheese

mkeyQUEST

Marktforschung  Quelle: © RollAMA/AMA-Marketing, n=2.800 Haushalte in A

18.955

18.562

18.553

18.328

14.786

2,0





